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Der Zweck eines Passepartouts

Heute hat das Passepartout mehrere Funktionen:

Schutz

Das Kunstwerk soll geschiitzt und ge-
stlitzt werden. Viele Leute — vor allem
Kunden - realisieren nicht, dass die
wichtigste Funktion des Passepartouts
darin besteht, einen Sicherheitsabstand
zum Glas zu bilden. Das Bild sollte auf
keinen Fall direkt mit dem Glas in Kon-
takt kommen weil auch kleinste Veran-
derungen der Umgebungstemperatur
Feuchtigkeit durch Kondensation auf
der Glasoberflache bilden kénnen. Die-
se kann dann das Kunstwerk nachhaltig
schadigen wenn sie mit dessen Oberfla-
che in Berdihrung kommt. Dies gilt auch
wenn ein Bild ohne Passepartout ger-
ahmt wird. Es muss auf alle Fdlle eine
gewisse Distanz zwischen dem Bild und
dem Glas geschaffen werden.

Fokus

Die Aufmerksamkeit des Betrachters
soll auf das Bild geleitet werden. Ganz
bestimmt hat jeder schon ein relativ
kleines Bild mit einem ziemlich breiten
Passepartout in einem viel grdsseren
Rahmen gesehen. Mit den richtigen
Proportionen kann so effektiv sicherge-
stellt werden, dass das Bild in der Mitte -
oder auch etwas ausserhalb davon - die
volle Aufmerksamkeit des Betrachters
auf sich zieht. Oft wird dies vor allem
mit kleineren Schwarz/Weiss Fotos, Ra-
dierungen oder Kunstdrucken in Form

und Grosse einer Postkarte gemacht.
Auch die richtige Grosse oder Breite des
Rahmens kann noch ein weiterer Punkt
sein, welcher die Balance zwischen al-
len Parametern unterstiitzt — oder eben
verschlechtert.

Hervorheben

Ein Bild soll aus seiner Umgebung he-
rausragen. Jeder wird hier bestatigen,
dass die meisten Bilder und praktisch
alle Fotos (bis zu einer gewissen Gros-
se) mit Passepartout immer besser aus-
sehen als ohne. Da dieser Artikel vom
Passepartout-Design handelt, méchten
wir vor allem diesem Punkt erhéhte
Aufmerksamkeit zukommen lassen.
Denn das Bild soll méglichst perfekt
dargestellt und in den Vordergrund ge-
hoben werden.

Bevor wir jetzt aber von Passepar-
tout-Design sprechen, mochten wir ei-
nen Schritt zurtickgehen und das ,Bild
im Ganzen" betrachten, also inklusive
dem Design des Rahmens,

Grundlagen des Rahmen Designs

Wenn wir vom grundsatzlichen Design
der Einrahmung respektive des Rah-
mens reden - und wir lassen hier be-
wusst die Kosten auRer Acht-dann gibt
es eigentlich zwei Richtungen, welche
eingeschlagen werden kénnen, um ein

Bild ,ins richtige Licht" bzw. den rich-
tigen Rahmen zu setzen.

Das Design des Rahmens kann ent-
weder so gewdhlt werden, dass es das
Bild unterstlitzt und verstdrkt, indem
es Farben oder auch Formen davon auf-
nimmt; oder ... wenn es dasselbe macht
mit der Umgebung in welcher das Bild
aufgehdngt wird; also die Mébel, Vor-
hange, Teppich, Bettwdsche, etc. Da
gibt es hundert Moglichkeiten. Diese
Technik wird vor allem dann verwen-
det, wenn mit der Innenarchitektur ein
besonderes Thema oder Feeling kreiert
werden mdochte. Natirlich sind auch
Kombinationen dieser beiden Anwen-
dungen moéglich.

Es gibt leider immer noch Traditio-
nalisten, welche behaupten, die einzig
wahre und deshalb zeitlose Einrahmung
bestehe aus einem weissen oder hellb-
eigen Passepartout mit einem diinnen
Goldrahmen, damit man sich (ber-
haupt nicht um die Umgebung oder das
Dekor kiimmern muss. Dies ist ein sehr
konservativer Approach, welcher in der
heutigen Zeit sicher nicht mehr lberall
Verwendung findet. Denn vor allem die
Genussgenerationen - und dazu ge-
horen auch immer mehr Menschen im
reiferen Alter — entdecken die moder-
nen Design-Trends und wissen, wonach
sie fragen miissen. Dementsprechend
wird dann halt auch der Einrahmer aus-
gewdhlt.
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SCHWEIZ

Grundlagen des Passepartout-
Designs

Der Sinn des Passepartout-Designs ist
die Erreichung einer perfekten Harmo-
nie zwischen dem Kunstwerk, dem Rah-
men und der Umgebung. Um dies zu er-
reichen gibt es ein paar Punkte, welche
wir genauer anschauen miissen:

Ausgeglichenheit

Das Passepartout sollte die Distanz zwi-
schen dem Bild und dem Rahmen aus-
gleichen, oder noch besser ebnen. Dazu
dient die richtige Kombination zwischen
Farbe und Breite des Passepartouts. Ein
unausgeglichenes Passepartout kann
die Aufmerksamkeit des Betrachters
vom Bild weglenken. Schlussendlich
muss sich das Bild ,wohl fiihlen" in sei-
nen umgebenden Designelementen.

Hervorheben

Das Passepartout sollte das Bild hervor-
heben und positiv wirken lassen. Es darf
auf keinen Fall starker wirken als das
Kunstwerk. Die goldene Regel dazu ist
einfach: Das Passepartout darf das Bild
nicht dominieren.

Proportion

Es gibt keine fixe Formel fur die Rand-
breite des Passepartouts, ausser dass
das Bild auf komfortable Art und Weise
vom Rahmen separiert werden sollte.
Die meisten Bilder wiirden unterdriickt
oder ,hineingew(irgt” wirken in einem
Rahmen, welcher zu Nahe kommt. Als
Grundregel kénnte man sagen, dass
3 c¢m als Minimum betrachtet werden
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sollte. Alles darunter wirkt sowieso un-
vorteilhaft flir das Bild. Oder mit ande-
ren Worten: es sieht einfach billig aus.
Wenn ein Bild wirklich klein ist, dann
versuchen Sie einmal ein richtig ,fettes"
Passepartout mit einem relativ grossen
Rahmen anzuwenden. Meistens wird
das Bild dadurch massiv an Wichtigkeit
gewinnen.

Doppel Passepartout

Diese sind relativ einfach herzustellen.
Es ist eigentlich die leichteste Art, etwas
mit einem Design zu versehen. Es ist
allgemein anerkannt, dass ein Doppel-
Passepartout ein Bild immer mehr her-
vorhebtals ein einfaches. Der einfachste
und zugleich sicherste Weg, ein Doppel-
Passepartout zu verwenden ist der ty-
pisch konservative Ansatz: eine weiche
helle Farbe als oberes (hauptsachlich
sichtbares) Passepartout und ein dunk-
leres und frecheres als Kontrast darun-
ter. Davon werden sowieso nur ein paar
mm oder héchsten 1-2 cm sichtbar sein.
Flr einen moderneren oder auch fre-
cheren Look kénnen die beiden Farben
einfach getauscht werden: das helle da-
runter und das dunklere darauf.

Dreifach-Passepartout

Die Formel fiir das Doppel-Passepartout
kann auch einfach erweitert werden
zu einem Dreifach-Passepartout. Dazu
wird eine mittlere Lage eingefligt, wel-
che idealerweise ein ,Zwischending”
der beiden Extreme ist, also nicht so
hell und unscheinbar wie das eine und
auch nur halb so auffillig oder dunkel
wie das andere. Fertig ist ein Dreifach-
Passepartout, welches garantiert passt.

Wahl der Farbe

Die Wahl der Farbe wird durch mehrere
Faktoren beeinflusst. Grundsatzlich un-
terschieden werden kann zwischen: Ton
in Ton (verschiedene Variationen einer
Grundfarbe), erganzende Farben (in der
Regel von der gegeniiber liegenden Sei-
te des Farbkreises) oder kontrastierend
(harte Kontraste).

Ein weiterer aktueller Trend ist das Ein-
flgen einer Farbe, eines Designstreifens
oder sogar einer Struktur des Bildes oder
der Umgebung in oder auf den Rahmen,
um diesen noch mehr mit dem Bild oder
der Umgebung zu verschmelzen. Da es
sich dabei aber um zwei grundsatz-
lich verschiedene Richtungen handelt,
(passend entweder zum Bild oder zum
Umfeld; siehe dazu auch weiter oben:
.Grundlagen des Rahmen-Designs") ist
es unerlasslich, diese beiden Optionen
mit dem Kunden zu diskutieren. Nur so
kann der Einrahmer herausfinden, was
dieser méchte oder was ihm gefallt.
Wenn wir die Aufmerksamkeit verstarkt
auf das Bild ziehen méchten, dann sollte
die Farbwahl des Passepartouts eine Art
Jvisuellen Tunnelblick” kreieren. Aber
was heisst das: visueller Tunnelblick?
Es bedeutet, dass Elemente, welche
weiter entfernt sind vom Bild (z.B. dus-
sere Passepartouts) heller sein sollten,
dumpfer oder auch weniger Kontrast
bieten sollten als ndhere Elemente (z.B.
hintere / innere Passepartouts, Dekor-
linien und Kerbschnitte, Einlageleisten,
etc.) welche deshalb auch dunkler, in-
tensiver und kontrastreicher sein dir-
fen. |
Roland Eichmiiller
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